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TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO (Art. 6°, Inc XXIll, “a” da Lei 14.133/21)

O presente Termo de Referéncia se destina a compor o processo licitatério para a contratacéo
de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, de interesse
do Municipio de Rio Fortuna/SC, cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgao, a criagao, a execucgao interna, a intermediacao e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

1.1. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de
geragao de conhecimento relativos a execugao do contrato;

1.2. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; a
producao e a execugao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacio previstos na alinea “a” do subitem 3.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagéo do Governo Municipal de
Rio Fortuna/SC, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais seréo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgagdo de mensagens:

c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a incluséo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2. DA JUSTIFICATIVA (Art. 6°, inciso XXIIl, “b” da Lei 14.133/21)

2.1. A Secretaria Municipal de Administragéo, Planejamento e Finangas de Rio Fortuna/SC,
tem como uma de suas finalidades assessorar o sr. Prefeito Municipal nas areas de
comunicagao social, promover a divulgagcédo das a¢des da administragdo municipal e de suas
diversas secretarias e fundos, disseminar informagdes de interesse publico, coordenar a e
acompanhar a criacéo e veiculagdo da publicidade institucional relativa a planos, programas,
projetos e agdes, estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a manutengéo de um fluxo
permanente de informagéo a sociedade.

2.2. A administragdo municipal tem mantido seu compromisso com a mudanca e a construgao
de uma sociedade com mais justica social e igualdade, baseado no diadlogo permanente com
a sociedade do municipio, no respeito as pessoas e, sobretudo, construindo projetos de



RIO -
FORTUNA

governo e politicas publicas que tem a populacado de Rio Fortuna/SC como sua prioridade
maxima.

2.3. As acdes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes, intersetoriais e
transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam ir surgindo ao longo da gestao.
Esses eixos estdo integrados entre si e sdo na sua esséncia, indivisiveis e, portanto,
transversais aos demais. S&o eles:

| — Enfrentar as diferengas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e agoes,
direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populagdo e continuar
construindo oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, politicos e culturais
para todos;

II — Cuidar bem do dinheiro publico e modernizagdo da gestdo publica que traduz o
compromisso de uma gestdo pautada pela correta aplicacdo dos recursos publicos,
assegurando a cobertura das politicas com as oportunidades de emprego, trabalho, renda e
cidadania, possibilitando ainda a modernizag&o continua da administracédo publica;

Il — Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente para
construir oportunidades de maior acesso da populacido aos beneficios decorrentes do
desenvolvimento sustentavel, focado nas pessoas e suas demandas econdmicas, sociais,
culturais e ambientais e na valorizagao da cultura e das identidades da populagao.

IV — Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo de
reestruturar as agdes dessa area visando acessibilidade e utilizacido democratica dos espagos
publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territério do municipio
e indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do cidadao.

2.4. Entende-se, assim que o jeito correto de governar também exige uma forma correta de
se comunicar com a sociedade, construindo canais de comunicagao eficazes para levar a
todos os moradores do municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestdo do
Governo Municipal, mas também ouvir permanentemente os anseios da populagao.

2.5. A sociedade da informacao que estamos vivenciando, se caracteriza pela necessidade
de respostas rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos internos
e externos, com transformacdes que se localizam principalmente nas formas e no tempo de
distribuicao de informacao, resultado de inovacgdes tecnoldgicas e da importancia ofertada ao
desenvolvimento social.

2.6. O ambiente da comunicacdo também mudou, com a inclusdo das novas tecnologias que,
de um lado, oferecem mais recursos €, de outro, aceleram os processos € alteram uma cultura
bastante tradicional de relacionamento entre as comunidades interna e externa das
organizagdes. Assim, temos noticias via satélite e por redes de crescente autonomia
comunicacional do cidadao, a diminuigdo da prestacdo de servigos publicos presenciais, o
crescente envolvimento da midia com o mercado, enfim tudo parece indicar que existe uma
grande transformagao da cultura de comunicagéo na sociedade contemporanea.

2.7. Observa-se, portanto, que a comunicagao governamental visando a prestacao de contas,
o estimulo para o engajamento da populagao nas politicas adotadas e o reconhecimento das
acdes promovidas nos campos politico, econdmico e social € de vital importancia para o
atingimento das metas estabelecidas.
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3 —DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO (Art. 6°, inc. XXIIl, “c” da Lei 14.133/21)
DA CONTRATAGAO DOS SERVIGOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO.

3.1. A contratacao de servicos publicitarios pela Administragdo Publica devera ser precedida
de correspondente processo licitatério, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis,
em infracdes legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa,
além de outros.

3.2. A lei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizacdo de
procedimentos licitatérios nas contratagdes pela administracido publica de servicos de
publicidade, que deverdao ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai
abrangidos os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas da
administragao indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pela Unido,
Estados e Municipios.

3.3. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65, que tenham obtido
certificado de qualificacido técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

3.4. Serao aplicadas, complementarmente a lei n. 12.232/2010, também a Lei Federal n.
14.133/2021, a Lei 4.680/65 e seu Decreto regulamentador n. 57.690/66, o Decreto Federal
n. 4563/2002, o Decreto Municipal n. 116/2023 que regulamenta, no ambito da Administracéo
Publica Municipal de Rio Fortuna/SC, a lei Federal n. 14.133/21.

3.5. O procedimento licitatério se darda na modalidade de Concorréncia, por expressa
disposicao da lei 14.133/21 e, na forma presencial, com a apresentacdo das propostas
técnica, de preco e dos documentos de habilitacdo de forma fisica, levando em consideragao
que a manutencgao da forma presencial, com apresentacao das propostas técnica, de preco e
documentos de habilitagéo justifica-se pela exigéncia legal quanto a garantia do sigilo na nao
identificagdo dos licitantes no Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, na
forma do disposto no artigo 6°, inciso IV da Lei Federal n. 12.23/2010.

3.6. Adotar-se-a a modalidade “concorréncia” no processo licitatério, a vista das disposicoes
do artigo 6°., inciso XXXVIII da Lei 14.133/21 e o critério de julgamento de “técnica e prego”,
a vista de serem os servicos de publicidade reconhecidos como servigos técnicos
especializados de natureza predominantemente intelectual, motivo porque esse critério de
julgamento foi escolhido, atendendo as disposi¢des do artigo 36, paragrafo 1°., inciso | da Lei
supra citada.

3.7. Sendo os servigos publicitarios institucionais reconhecidos como de natureza continua, o
contrato a ser firmado entre a Prefeitura Municipal de Rio Fortuna/SC e a licitante que for
vencedora do certame podera ser prorrogado nos termos dos artigos 106 e 107 da Lei
14.133/21, desde que a prorrogacao venha a ser prevista no edital licitatério e que a
autoridade competente ateste que as condi¢cdes e 0s pregcos permanecem vantajosos para a
Administracdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo contratual sem dnus
para qualquer das partes.
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3.8. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
publicidade, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido
certificado de qualificagao técnica e funcionamento, nos termos da Lei 12.232/2010.

3.9. A agéncia sera responsavel pela criacdo de conteudo, incluindo textos, imagens e video,
alinhados com as diretrizes da prefeitura. Essa criacdo englobara a concepcao das pegas
publicitarias e a realizacdo de todas as etapas para o desenvolvimento das campanhas,
supervisionando atividades internas e intermediando com fornecedores externos, tais como
produtoras de video, som, gréficas, digitais e outras, para garantir qualidade e conformidade
das entregas com as especificagdes exigidas.

3.10. Na execucao das campanhas, a agéncia atuara na intermediacdo com veiculos de
midia, como televisao, radio, jornais, redes sociais e midias alternativas, selecionando os mais
adequados para cada campanha e monitorando a veiculagdo para assegurar o alcance do
publico-alvo. Esse acompanhamento permitira ajustes em tempo real, garantindo a eficacia
na transmissao das mensagens.

3.11. O contrato inicial tera duracado de 12 (doze) meses, com possiblidade de prorrogacoes
conforme a lei 14.133/21. Ao final da vigéncia do contrato e sempre nos limites estabelecidos
pela lei 14.133/21, o contrato podera ser renovado para garantir a continuidade dos servigos
de publicidade no ambito da Prefeitura Municipal. Em caso de encerramento, a agéncia
contratada realizara a transicao, durante o periodo remanescente do contrato, concluindo as
campanhas em andamento e entregando materiais e relatérios a Prefeitura.

Essa solucao visa atender as necessidades da Prefeitura de forma eficaz e em conformidade
com a legislagéo, promovendo o engajamento e a informagéo da comunidade.

4 — REQUISITOS DA CONTRATAGAO (art. 6°, inc. XXIIl, “d” da lei n. 14.133/21)

4.1. Os servicos objeto desta Concorréncia deverdo ser prestados exclusivamente por
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n. 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificacido técnica de funcionamento e que atendam as demais
condi¢cbes a serem estabelecidas no Edital de Licitacdo e seus anexos.

4.2. O certificado de qualificagdo técnica de que trata o artigo 4° e seu paragrafo 1°, da lei
12.232/2010 devera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-padréo (CENP),
entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam
veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncia de propaganda.

4.3. Considerando a natureza e as especificidades dos servigcos a serem executados, nao
poderao participar da Concorréncia empresas reunidas em consorcio. Tal decisao se justifica
pela necessidade de uma execugdo integrada e continua das campanhas publicitarias, o que
requer um alto grau de coordenacao e responsabilidade por parte do contratado. A formacao
de consorcios, com a participagao de mais de uma agéncia, poderia resultar em dificuldades
de gestdo e comprometer a fluidez da comunicagdo e a uniformidade das estratégias de
marketing, prejudicando a qualidade do servi¢o prestados. Além disso, a complexidade e os
requisitos técnicos especificos para a execugao do contrato exigem que a contratada seja
uma unica entidade, capaz de garantir a plena execugao das atividades de forma eficiente e
em conformidade com os prazos e metas estabelecidas.
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4.4. Nao poderao participar da Concorréncias as pessoas juridicas constituidas sob a forma
de cooperativa, visto que os servigos objeto da licitacdo possuem caracteristicas especificas
que tornam inadequada a participagdo desse tipo de sociedade. A continuidade e a
complexidade técnica dos servigos de publicidade a serem executados para a Prefeitura sao
incompativeis com a autonomia dos cooperados. O modelo cooperativo pode, portanto,
comprometer a continuidade, a execucao integrada e a qualidade dos servigos prestados.

4.5. Também nao poderao participar desta concorréncia a agéncia de publicidade:

a) Que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitagéo
ou estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal de Rio Fortuna;

b) Cuja faléncia tenha sido decretada;
c) Que tenha sido considerada inidonea pela Administragéo Publica;
d) Estrangeira que nao funcione no Pais;

e) Cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a
Prefeitura Municipal que realiza o certame.

f) Que atuem sem fins lucrativos.

4.6. Para se habilitar a participar desta Concorréncia a licitante devera apresentar a seguinte
documentacéo:

4.6.1. Habilitac&do Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedades por agoes. Os referidos documentos deverao
estar acompanhados de suas alteracbes ou da respectiva consolidacido e deles devera
constar, entre os objetivos sociais, a execug¢ao, a execugao de atividades da mesma natureza
ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

¢) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
d) Registro comercial, em caso de empresas individual.

4.6.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) inscrigdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) a inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e ou municipal, se houver, relativo a
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

c) certiddes de regularidade perante a Fazenda Federal, Estadual e/ou Municipal do domicilio
ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) Certiddo de regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre
cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;
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e) certiddo de regularidade perante a Justica do Trabalho;
f) Declaracao do cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7°. da Constituicao Federal.

4.6.2.1. Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas
ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa e serdo aceitas certiddes
positivas com efeito de negativa.

4.6.2.2.Sera considerada com valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagao especifica indicativa de prazo distinto.

4.6.2.3. Para analise das condi¢cdes de participacao das licitantes, também serdo realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido — CGU, ao Cadastro Nacional de
Empresas Punidas (CNEP) e ao Cadastro Nacional de Condenagbes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica —
CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao 1793/2011, do Plenario do Tribunal de Contas
da Unido — TCU e no artigo 91, paragrafo 4°. Da lei 14.133/2021.

4.6.3. Qualificagao Técnica

a) declaracao(des), atestado(os) ou certidao(des) expedida (s) por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante produtos e servicos
compativeis com o objeto desta concorréncia, que deverdo ser apresentados em papel
timbrado assinados, com cargo e identificagdo dos representantes dos respectivos
declarantes.

b) certificado de qualificagao técnica de funcionamento, emitido pelo Férum da Autorregulagao
do Mercado Publicitario (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no paragrafo 1°. Do artigo 4°. da lei 12.232/2010.

4.6.4. Qualificagao Econémico-Financeira
a) Certidao negativa de faléncia, dentro do prazo de validade;

b) Balango patrimonial dos dois ultimos exercicios sociais, observada a exceg¢ao disposto no
paragrafo 6°. do artigo 69 da Lei n. 14.133/21, ja exigiveis e apresentados na forma da lei,
que comprove a boa situacao financeira da licitante, vedada a sua substituicao por balancetes
ou balancos provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha
mais de trés meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

b1) O balango patrimonial devera estar assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboragéo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) Se necessaria a atualizagcao do balango e do patriménio liquido, devera ser apresentado
memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da empresa e pelo
responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional,
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b3) O Balanco patrimonial devera estar registrado na junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os
incisos de | a lll ou no Sistema publico de Escrituragao Digital — SPED.

4.6.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverao
apresentar balangco conforme discriminado, com a assinatura do soécio-gerente e do
responsavel por sua contabilidade, contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no 6rgao de registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentacao.

4.6.4.2. A comprovagdo da boa situagcao financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacao, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea “b” do subitem 4.6.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez corrente (LC), resultantes da aplicagao das formulas a
seguir, terdo de ser maiores que um (>01):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = _Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) O indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a
um (>ou=a1):

S= Ativo Total
Passivo Exigivel a Longo Prazo

4.6.4.3. Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do item 4.6.4.2. serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional
equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no respectivo
conselho de classe profissional.

4.6.4.4. Alicitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um) no calculo de quaisquer
dos indices referidos na alinea “a” do item 4.6.4.2. devera comprovar que possui capital
minimo ou patrimdnio liquido minimo de 10% (dez por cento) do valor da verba estimada para

a licitagao.

4.7. O contrato sera gerido e fiscalizado por uma comissao de acompanhamento composta
por membros da Secretaria Municipal de Administragdo, Planejamento e Finangas, que
avaliara o desempenho da agéncia contratada, mediante reunides periddicas, andlise de
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relatorios mensais de atividades e controle de entregas conforme cronograma de trabalho
definido. Quaisquer desvios ou problemas na execug¢éao do objeto contratual serdo registrados
e reportados para corregao imediata.

5.0BRIGAGCOES DA CONTRATANTE E DA CONTRATADA ( art. 6°, inciso XXIIl, “e” da Lei
14.133/21)

5.1. S&0 obrigagbes da Contratante:

5.1.1. A Contratante designara e definira as atribui¢cdes de Fiscal e/ou Gestor responsavel pela
coordenacao e a fiscalizagao dos servigos contratados, e estabelecera os procedimentos da
fiscalizacao.

5.1.2. A Contratante comunicara por escrito a agéncia contratada, toda e qualquer orientagao
acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que
deveréo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.

5.1.3. A Contratante fornecerd e colocara a disposicao da agéncia contratada todos os
elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servicos.

5.1.4. A contratante proporcionara condicdes para a boa execug¢ao dos servicos.

5.1.5. A contratante notificara, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as
irregularidades observadas no cumprimento do contrato.

5.1.6. A contratante notificara a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade, abrindo prazo para defesa prévia.

5.1.7. A contratante cumprira todos os compromissos financeiros assumidos com a
contratada.

5.2. Séo obrigagdes da Contratada:

5.2.1. A Contratada devera respeitar as normas e principios ambientais, minimizando os
efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais ecologicamente
corretos, adotando, na execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
de otimizacao de recursos, de reducao de desperdicios e de redugado da polugado, na forma
do disposto no artigo 144 da lei 14.133/21.

5.2.2. A Contratada nao podera ceder ou transferir no todo ou em parte o contrato, ficando
vedado qualquer forma de subcontratagao total ou de cessao contratual.

5.2.3. A Contratada mantera todas as condi¢des nas quais o contrato foi assinado durante o
seu periodo de execucao.

5.2.4. A contratada devera apresentar todos os documentos de regularidade fiscal quanto aos
débitos trabalhistas, tributarios, FGTS, INSS e Receita Federal.

5.2.5. A Contrata, realizara, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante
contratagdo de terceiros na forma estabelecida pela lei 12.232/2010, de acordo com as
especificagdes estipuladas pela contratante.
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5.2.6. A Contratada negociara sempre as melhores condi¢des de preco no tocante aos direitos
patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e
conexos e aos direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacido de pecas publicitarias pela Contratante.

5.2.7. A Contratada fara cotacido prévia de precos para todos os servigos realizados por
fornecedores, nos termos do artigo 14 da Lei 12.232/2010, observadas as disposicoes:

a) Devem ser apresentadas, n o minimo, 3 (irés) propostas, das quais constarao todos os
produtos ou servigos que a compdem, com o detalhamento de suas especificacbes e custos
unitarios.

b) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificacdo
completa do fornecedor e a identificagdo completa.

c) Os fornecedores externos deverao estar credenciados junto a contratante.

d) Se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a agéncia devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

e) A Prefeitura, como contratante, podera proceder a verificagdo da adequacao dos pregos
dos servigos de terceiros em relacdo aos do mercado.

f) Obter aprovacéao prévia da contratante, por escrito, para assumir despesas de producéo,
veiculacao e qualquer outra relacionada com o contrato.

g) A contratada n&o podera subcontratar outra agéncia de propaganda para realizar os
servigos objeto do contrato.

5.2.8. A contratada providenciara, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrup¢gdes de um ou mais servigcos, mediante comunicacdo da
Contratante, de um ou mais servicos, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da agéncia contratada pelos servi¢os realizados até a data dessa
ocorréncia, desde que nao tenham sido causadas pela propria contratada ou por terceiros
contratados.

5.2.9. A contratada sé divulgara informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto do
contrato, que envolva o nome do municipio contratante, mediante sua prévia e expressa
autorizacgao.

5.2.10. A Contratada prestara esclarecimentos ao Municipio sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitagao.

5.2.11. A contratada nao utilizara o presente contrato como caug¢ao ou garantia de qualquer
operagao financeiras.

5.2.12. A contratada cumprira toda a legislagao federal, estadual e municipal pertinente e
responsabilizar-se-a por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado
causa.

5.2.13. A contratada cumprira a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus
empregados.
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5.2.14. A contratada assumira, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
em decorréncia do objeto do Contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho.

5.2.15. A contratada responsabilizar-se-a pelo 6nus resultantes de quaisquer acgdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados e prepostos, bem como obrigar-se-4 por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas
com o cumprimento do contrato.

5.2.16. A contratada, em caso de acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar a contratante e de manté-la a salvo de
reivindicagbes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacédo, reembolsara a contratante das importancias que esta
tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

5.1.17. Constituem-se responsabilidade da contratada quanto a direitos autorais;

a) ceder a contratante, total e definitivamente, os direitos patrimoniais do uso das ideias,
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneragao adicional ou especial, mesmo apds o término da vigéncia do contrato.

b) condicionar, nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, a contratagdo de servigos
com terceiros, pelo periodo indicado pela contratante e utilizar os trabalhos protegidos pelos
direitos autorais ou conexos, dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo.

¢) quando exigido pela contratada, obter dois orcamentos para execugéo dos servigos pelos
fornecedores externos, um de cessido de direitos por tempo limitado e outro de cessédo
definitiva desses direitos, quando possivel, para que a contratante escolha uma das opgoes.

d) Fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producao de pecgas, os custos
dos cachés, os de cessao de direito de uso de obras consagradas incorporadas a peca e 0s
de cessdo dos demais direitos.

e) reconhecer que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao de direitos
patrimoniais por ela realizados a contratante, sera sempre considerada como ja incluida no
custo da criagao.

6.. EXECUGAO DO OBJETO DO CONTRATO (Art. 6, inc. XXIIl, “e” da Lei 14.133/21)

6.1. Os servigos objeto da contratagao serao executados e entregues, mediante demanda, na
forma de execucéo indireta, por prego unitario.

6.2. A cada acgao publicitaria a ser realizada, a Contratante encaminhara previamente um
briefing especifico com as informagdes para analise e elaboracao do plano de execugao pela
Contratada.

6.3. A execugao do contrato sera realizada em etapas sequenciais, assim distribuidas:
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a) Planejamento estratégico pela agéncia, que realizara levantamento das necessidades da
contratante, analisara o publico-alvo e definira as estratégias de comunicacéo. Apresentara
relatério contendo as diretrizes para as agdes publicitarias;

b) Criagdo das pecas publicitarias;

c) Apresentadas as pegas pela contratada, a contratante devera aprova-la ou solicitar ajustes
em prazo médio de cinco dias Uteis, sempre por escrito.

d) Execugdo das campanhas publicitarios através dos meios definidos, conforme
planejamento de midia aprovado pela contratante.

e) Acompanhamento da campanha pela contratada, que apresentara relatorios a contratante
sobre a divulgagdo da campanha

f) Encerramento da campanha, com relatério final contendo a anadlise dos resultados
alcancados e o desempenho das ac¢bes publicitarias. Podera a contratada recomendar a
realizagao de pesquisas sobre o resultado da campanha.

6.4. Contratante e Contratada procurardo realizar reunides periddicas para acompanhar a
execugcdo dos trabalhos e alinhamento de estratégias. Essas reunides poderdo ser
presenciais ou de forma digital.

6.5. O prazo total para a execugao do contrato sera der 12 meses, podendo ser prorrogado
mediante justificativa e acordo entre as partes, no limite decenal estabelecida pela Lei
14.133/21.

7. GESTAO DE CONTRATO (art. 6°, inciso XXIII, “f’ da lei 14.133/21)

7.1. A gestéo do contrato sera realizada através do fiscal e ou gestor do contrato, designado
pela contratante, garantindo o acompanhamento e fiscalizacdo da execugdo do objeto
contratual, abrangendo todas as etapas da execugéo, inclusive o de verificar 0 cumprimento
das metas e cronogramas acordados.

7.2. O gestor do contrato também tera a fungcéo de validar as entregas da Contratada e de
emitir pareceres técnicos a respeito da execucéo das atividades, com base nos relatorios e
nas avaliagcbes dos resultados das campanhas publicitarias e solicitar corre¢cado de eventuais
falhas ou nao conformidades identificadas durante a execucéo do contrato.

7.21. O nao atendimento das exigéncias contratuais pela contratada, implicara na
possiblidade do gestor adotar as medidas cabiveis, inclusive aplicacdo de penalidades, na
forma previsto no contrato e na lei 14.133/21.

7.3. Cabera ao Fiscal verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a Contratada e as condigdes de contratagédo de fornecedores de servigos
especializados com a intermediagao da Contratada.

7.4. Afiscalizagao pela contratante em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva da Contratada, pela perfeita execugao dos servigos.
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7.5. Sempre que necessario, sera providenciado o reajuste do contrato, caso de
identifiquem condigcbes de mercado que justifiquem a alteracdo dos valores ou prazos,
observando-se a devida formalizagdo e a justificativa para tais ajustes.

8.  MEDIGAO E PAGAMENTO (art. 6, inc. XXIll, “g” da Lei 14.133/21).

8.1. Os critérios de medicado e de pagamento serdo estabelecidos de forma clara e objetiva,
visando garantir que a execucgao do contrato seja realizada conforme as condi¢ées acordadas
e os resultados esperados.

8.2. A medicdo da execucdo dos servicos serd realizada com base nas entregas de
campanhas publicitarias, sejam elas de midia eletronica, digital, impressas ou outros formatos
acordados.

8.3. O cumprimento dos prazos sera monitorado de acordo com o cronograma estabelecido
no contrato. Caso haja atrasos ou descumprimentos, devera ser realizada analise para adotar
medidas corretivas necessarias, se for o caso.

8.4. O pagamento da remuneracao da contratada nao esta condicionado aos resultados
obtidos com as campanhas, pois dependem de outros fatores, tais como contexto fatico
nacional, regional e local, convicgdes ideolégicas do publico de interesse, postura de
servidores publicos no atendimento ao publico, condicbes econdbmicas, entre outros, os quais
podem interferir no grau de atingimento dos objetivos de uma campanha, independentemente,
da qualidade técnica da acao de publicidade e dos servigos prestados.

8.5. Os pagamentos serao efetuados mensalmente e apds a entrega de cada servigo ou
conjunto de servigos publicitarios, conforme estipulado no cronograma de execugao. Para
cada servigo entregue, a contratada devera emitir a nota fiscal correspondente e 0 pagamento
sera realizado no prazo acordado apds a verificagdo da conformidade da entrega.

8.6. O pagamento dos fornecedores de servigos externos e de veiculos de comunicagao
devera atender a mesma regra do item 8.5 acima.

8.7. Os pagamentos a contratada e aos fornecedores externos e veiculos de divulgagéao
deverao se realizar no prazo de até trinta dias da data da apresentacéo das respectivas notas-
fiscais.

9. SELEGCAO DO FORNECEDOR (art. 6., inc. XXIll “h” da Lei 14.133/21, c.c. art. 14 e
seu paragrafo 1°. da Lei 12.232/2010)

9.1. Em relacdo a selecdo de fornecedores externos de servicos especiais, deverdao ser
aplicadas as disposi¢coes do artigo 14 e paragrafo 1°. da lei 12.232/2010, com a obtencgao,
pela contratada, de no minimo trés orgcamentos de empresas previamente cadastradas na
Contratante, de igual nivel técnico, cabendo a Contratante a escolha do fornecedor a ser
contratado.

9.2. Em relagéo a contratagdo da agéncia de publicidade, deve haver estrita observancia do
art. 5° da Lei 12.232/2010, sendo que a modalidade de licitagdo a ser adotada sera a da
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Concorréncia cujo critério de julgamento sera o de técnica e preco, na propor¢ao de 70%
(setenta por cento) de valorac&o da proposta técnica.

9.3. Os servigos de publicidade compreendem acgdes estratégicas, originais e criativas,
exigindo alta qualidade técnica para que as campanhas publicitarias tenham éxito em seus
objetivos, o que justifica a valoragdo da proposta técnica no percentual de 70% (setenta por
cento), como permite o artigo 36, paragrafo 2°. da lei 14.133/2021.

9.4. A proposta de preco com percentual de valoragédo em 30% (trinta por cento), por sua
vez, ao ser considerada na média ponderada com a proposta técnica, assegurara a
economicidade para a contratante, sem prejuizo da contratagao da agéncia que demonstre
ter a melhor capacidade para executar os servigos do ponto de vista da qualidade.

9.5. A avaliacdo da proposta técnica sera baseada em critérios claros e objetivos que
avaliem a qualificacdo técnica da licitante, sua experiéncia em campanhas publicitarias
semelhantes e a proposta de preco apresentada, garantindo a escolha da proposta mais
vantajosa para a Administragdo Publica.

9.6. Alicitacdo sera processada e julgada por Comissado Especial de Contratacdo, com
excegao da analise e julgamento das propostas técnicas.

9.7. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomissao técnica,
constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos 1/3
(um terco) deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o 6rgao ou a entidade responsavel pela licitagdo, observando-se as regras da lei n.
12.232/2010.

9.8. O edital fornecerd, através de um briefing com um problema de comunicagao a ser
solucionado, informacgbes suficientes para que os interessados elaborem suas propostas
técnicas de forma precisa, clara e objetiva.

9.9. As Propostas Técnicas (compostas de Plano de Comunicagdo Publicitaria e do
conjunto de informagdes sobre as licitantes — Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugado de Problemas de Comunicagado) e de Preco, serdo apresentadas pelas
licitantes numa primeira sessdo. Posteriormente e somente pelas licitantes classificadas
nessa primeira fase, as licitantes deverao apresentar os documentos de Habilitacdo, na forma
da lei 12.232/2010.

9.10. O Plano de Comunicagdo Publicitaria sera apresentado em duas vias, sendo a
Primeira de forma apdcrifa, que sera julgada pela Subcomissao Técnica e o Conjunto de
Informagdes contera a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugao de
Problemas de Comunicagéo.

9.11. A proposta de precos e os documentos de habilitagdo serao julgados pela Comissao
Especial de Contratagéo, bem como julgara ela os recursos interpostos na primeira fase.

9.12. Para remuneragao da agéncia sdao adotadas as disposigdes do art. 11 da Lei.4.680/65,
art. 11 do Decreto n. 57.690/66, das Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria que
estabelecem os pregos de mercado, incorporadas ao sistema legal por for¢ga do Decreto n.
4563/2002.
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9.12.1. As licitantes deverao apresentar sua proposta de pre¢cos mediante a concessao de
desconto sobre a Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do estado de sua base territorial e redu¢cdo de honorarios incidente sobre os
custos de producao de servigos externos desenvolvidos sobre a criagcdo da agéncia, sobre
pesquisas e sobre formas inovadoras de comunicagdo em consonancia com novas
tecnologias.

Os honorarios da agéncia, sobre producdo externa, séo fixados no maximo em 15%, conforme
item 3.6 e 3.6.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

Os percentuais de reducao dos custos internos e dos honorarios sobre producao externa
devem ser propostos de forma a nao tornar o contrato inexequivel.

10 - APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

10.1. Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicagao Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solucdes de problemas de
comunicagao

10.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada

10.3. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado de
acordo com a seguinte formatacao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;
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b) Caderno unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.
g) Texto e numeragao de paginas em fonte*Arial”, cor “automatico”, corpo12 (doze);

h) Numeragdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.

10.4 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagcao
de pecas da Ideia Criativa, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas
nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para
separacao dos subquesitos.

10.5. O Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca,
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n. 2.

10.6. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no Apéndice Briefing, que fara parte do
edital licitatério, observadas as seguintes disposigdes:

10.6.1. Raciocinio Basico: apresentacao pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicacgao publicitaria do Municipio de Rio Fortuna/SC, para enfrentar os desafios ou os
problemas geral e ou especifico, de comunicagdo, sua compreensao sobre o objeto da
licitagdo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicagao a serem enfrentados;

10.6.2 Estratégia de Comunicacéo Publicitéria: apresentagao pela licitante das linhas gerais
da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagao
a serem enfrentados e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagao previstos
no Briefing, compreendendo:

a) Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

10.6.3. Ideia Criativa: apresentagao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposi¢des:

a) apresentar relagao de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugao
da sua proposta de estratégia de comunicacao publicitaria, como previsto no Edital, com
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comentarios sobre cada pega e ou material. Essa relacado devera relacionar as pecas ou
material em dois blocos: o primeiro, com as pecgas corporificadas, com o limite de 10 pecas e
0 segundo, com as pecas nao corporificadas, sem limite do niumero de pecgas.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos
para corporificar objetivamente sua proposta de solugédo dos desafios ou problemas, gerais e
ou especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacao
publicitaria.

10.6.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitarda e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em fung¢ao da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas;

b) simulacao de plano de distribuicao em que a licitante indicara todas as pecas e ou material
destinados a veiculacao, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de R$ 8.000,00 (oito mil
reais).

10.6.5 Dessa simulacao devera constar resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material;
b) as quantidades de inser¢gbes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execugao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada pega e ou material de
nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada peca e ou material
de n&o midia.

Nessa simulacio:

a) Os precgos das inser¢gdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

d) para veiculos de comunicagao e divulgagao que nao atuem com tabelas de pregos publicas,
mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicacao (tais como midia
programatica, frading desks e redes sociais) a licitante devera informar o montante de
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investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no dmbito de sua estratégia,
assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua
proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de
impressao, geracao de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagcido de video,
custo por curtida, entre outros).

Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacgao de
publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, esta inserida
no conceito de forma inovadora de comunicagao

10.6.6 - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e nao Midia ndo tém
limitacdo quanto ao numero de paginas, os quais nao precisam seguir a formatagao de fonte,
tamanho e cores definida para o Plano de Comunicagéo Publicitaria.

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Identificada

10.7. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e
ou material da ldeia Criativa, devera constituir-se em cépia da via ndo identificada, com as
seguintes especificidades:

| — ter a identificacdo da licitante;
Il — ser datado;

lll — estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

10.8. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.8.1. Qualquer pagina com os documentos e informagodes previstos neste item podera ser
editada em papel A3 dobrado.

10.8.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento.

10.8.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacao, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao da
execugcdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao,
produgao de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia e atendimento.

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposig¢ao para a
execucao do contrato;
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d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condigbes
normais de trabalho, na criagdo de pecga avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de
midia;

e) a discriminagao das informa¢des de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do
ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertoério

10.9. A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.10. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

10.11. N&o ha limitagdo de numero de paginas para apresentagcéo do Repertdrio.

10.12. O Repertdrio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

10.13. Alicitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposicao ou distribuicao.

10.14. As pecgas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2020.

10.15. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

10.16. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacéo
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producéo, periodo de veiculacédo, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, a mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

10.17. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados
pelo Municipio de Rio Fortuna/SC.

Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao

10.18. Alicitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

10.19. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
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conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — via Nao Identificada e possibilite a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

10.20. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes
bem sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. O Relato:

| — sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera ter nome, cargo ou funcio e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboragéo;

lIl — ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipio de Rio
Fortuna/SC,;

IV — devera estar formalmente referendado pelo cliente.

10.21. A formalizagdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fungéo do signatario. As duas
paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

10.22. As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir de
01.01.2020.

10.23. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgacgao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| — as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE, podendo integrar o
caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

Il — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel A4
ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser indicadas suas
dimensdes originais;

lll — para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propuseram resolver.

10.24. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagao maxima, neste quesito,
sera equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no Edital.

11. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1.A Subcomissdo Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito.

11.3. Plano de Comunicacao Publicitaria

11.4. Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséo:
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a) das funcgdes e do papel do Municipio de Rio Fortuna/SC nos contextos social, politico e
econémico;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relagées do Municipio de Rio Fortuna/SC com
seus publicos;

c) das caracteristicas do Municipio de Rio Fortuna/SC e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagéo;

e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem
enfrentados pelo Municipio de Rio Fortuna/SC;

f) das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou
problemas.

11.5. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do
Municipio de Rio Fortuna/SC e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgéo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do
Municipio de Rio Fortuna/SC com seus publicos;

d) a adequacgao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a
solucao dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicagédo do Municipio
de Rio Fortuna/SC;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Rio Fortuna/SC o mercado
no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagao, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo previstos no Briefing e a verba
disponivel.

11.6. Ideia Criativa

a) sua adequacgao aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicagado da
Prefeitura do Municipio de Rio Fortuna/SC;

b) sua adequagéao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
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g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Rio Fortuna/SC e a sua inser¢ao
nos contextos social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

11.7. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pec¢as e ou do material em relagao as
duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacgao préprios da Prefeitura do Municipio de Rio Fortuna/SC,;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material,

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
11.8. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) a adequacéo das qualificagdes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da Prefeitura do Municipio de Rio Fortuna/SC;

d) a adequagédo das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estardao a
disposicao da execucgao do contrato;

€) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Rio Fortuna/SC e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢ao da prefeitura do Municipio de Rio Fortuna/SC, sem 6nus adicional
durante a vigéncia do contrato.

11.9. Repertorio
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material;

C) a clareza da exposigao das informagdes prestadas;
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11.10. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugio;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacao légica da exposigao.

11.11. A pontuagao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo
a metodologia a seguir.

11.12. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicagao Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Nado Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertoério 10
Relatos de Solugbes de Problemas de |10
Comunicagao

Pontuagdao maxima total 100

11.13. A pontuacédo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissao Técnica.

11.14. A pontuacao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

11.15. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica
a licitante que obtiver a maior nota.

12. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

12.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

12.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
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12.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos
da licitante, cujo modelo constituira um dos anexos do edital, ressalvado que, nos termos do
artigo 59, inciso Il da Lei 14.133/21, ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela
referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante,
referentes;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragédo de conhecimento
pertinentes a execucdo do contrato, bem como incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producéo e a execugao
técnica de peca e ou material.

d) Percentual de remuneragéao superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagao
de midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de
agéncia concedido por veiculos de divulgagao.

12.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
a Comissao de Contratacao considerara o preco por extenso.

13. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTAGAO ORCAMENTARIA

13.1 Para a prestacao dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada
agéncia licitante ou contratada, cujo crédito orcamentario para a execugao dos servi¢os pelo
periodo de um ano no valor estimado de R$ 80.000,00 (oitenta mil reais) e correra por conta
da seguinte dotacao:

Municipio de Rio Fortuna

e (20) 3.3.90.00.00.00.00 — 5.000................... R$ 49.000,00
Fundo Municipal de Assisténcia Social

e (7)3.3.90.00.00.00.00 —5.000...........cceennn.. R$ 6.000,00
Fundo Municipal de Saude

e (4)3.3.90.00.00.00.00 —5.002.........cceeerennnnn. R$ 25.000,00

13.2 O prazo de vigéncia da presente contratagéo sera de 12 (doze) meses, contados da data
de assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administragéo, segundo as
disposigdes dos artigos 106 e 107 da Lei 14.133/21 e suas alteragdes.
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14. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

14.1. Poderao participar destra Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as
condi¢bes deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos.

14.2. Nao poderao participar, direta ou indiretamente, desta licitacao:
a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;
b) empresas que se encontrem em processo de dissolugao, fusdo, cisao ou incorporacgao;

c) em regime de consoércio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si ;

d) empresas que tenham sdcios, gerentes ou responsaveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de 6rgao ou entidade da Administragdo Publica Municipal de Rio Fortuna/SC;

e) suspensa ou impedida de participar de licitagdo e de contratagdo com o Municipio de Rio
Fortuna/SC durante o prazo da sancéao aplicada;

f) declaradas inidéneas para licitar com a Administracdo Publica, direta e indireta, Federal,
Estadual ou Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigao ou até que
seja promovida a reabilitagéo.

g) sociedades estrangeiras nao autorizadas a funcionar no Pais;

i) empresas integrantes de um mesmo grupo econémico, assim entendidas aquelas que
tenham diretores e ou sécios comuns.

15. DISPOSIGOES GERAIS

15.1 N&o é o caso.

Rio Fortuna/SC, [data da assinatura eletronica]

Documento assinado digitalmente

b JUNIOR SCHMITZ
g ol Data: 07/10/2026 11:47:40-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Secretario Municipal de Administragao, Planejamento e Finangas
JUNIOR SCHMITZ.
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